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Onde Numerique. Le CSA

retient son bouquet radio

¢

e RADIO NUMERIQUE TERRESTRE Difficile de savoir quand nos ondes entreront dans
I'ére du numérique mais une jeune société toulousaine est sur la ligne de départ.

- ans le match de la

~ radio numérique ter-
“restre (RNT) - qui se

' joue depuis presque
vmgt ans ! - c’est une manche

_importante que les Toulousains

d’'Onde Numérique viennent de
remporter. Hébergée dans l'une
des pépiniéres d'entreprises de
Toulouse Métropole, la jeune
société avait en effet répondu a
l'appel aux candidatures en

radio numérique (en bande L)

lancé par le Conseil supérieur
de l'audiovisuel (CSA] il y a un
an, « en vue d'autoriser un distri-
buteur de services pour une dif-
fusion sur U'ensemble du territoi-
re métropolitain d'un bouquet
comprenant des services de
radio et éventuellement des ser-
vices autres que de radio ou de
télévision. » Son dossier venant
d'étre préféré a celui porté par
la société MediaMobile (filiale de
TDF, Renault et Vinci), il lui faut
désormais obtenir les autorisa-
tions finales du CSA - « en jan-
vier théoriqguement», espére
Franz Cantarano, son prési-
dent - et surtout les finance-
ments nécessaires aux prochai-
nes étapes. La somme de 10 mil-
lions d’euros, pour la seule pre-
miére tranche, ne parait pas l'ef-

frayer : « La recherche de fonds

Franz Cantarano a fondé d'Onde
Numérique mi-2009.

a débuté il y a quelque temps
déja et cette réponse du CSA va
nous aider a accélérer.» Si tel
n'était pas le cas, une autorisa-
tion d'entrée en bourse serait
stirement sollicitée auprés de
UAMF. Car il faut reconnaitre
que le timing est serré et laisse
peu de place aux tergiversa-
tions : le bouquet de radios déve-
loppé par Onde Numérique est
censé pouvoir étre commerciali-
sé des la fin 2013 aupres des pre-
miéres cibles que sont les audi-

teurs "a domicile” et nomades,
puis des automobilistes (version
prévue pour 2014). Sur le bou-
quet en lui-méme, Franz Canta-
rano expliqgue qu’il permettra
d’'accéder, sur abonnement
payant, en couverture nationale
(donc depuis une fréquence uni-
que) et en qualité numérique, a
64 radios et programmes théma-
tiques, dont les deux tiers rele-
vent d'accords avec des radios
du service public, des grands
groupes privés, des radios indé-
pendantes ou associatives.

Des radios payantes

mais sans pub

Au ceeur de cette offre, il signale
la création de neuf nouvelles
radios numériques, sans publici-
té et exclusives au bouquet, sur
des thématiques telles que les
voyages, Uhistoire, les 7-10 ans,
etc. Cing d'entre elles seront édi-
tées par les équipes d'Onde
Numeérique, qui seront consti-
tuées une fois les financements
trouvés. Selon le prévisionnel de
Franz Cantarano, la société pour-
rait employer plusieurs centai-
nes de personnes a horizon de
trois ans.

Autre étape importante : la mise
sur le marché d'équipements
spécifiques, puisque les récep-

teurs analogiques ne peuvent
pas décoder le signal numéri-
que. En position de chef de file
d'un projet de R&D, labellisé par
le pole Cap Digital et lauréat
d'un appel a projets des Investis-
sements d’Avenir, la sociéte tou-
lousaine annonce l'arrivée d'une
nouvelle génération de récep-
teurs en milieu d'année prochai-
ne. Un brevet a notamment été
déposé sur une technologie per-
mettant de naviguer en
avant/arriere dans la program-
mation des radios musicales du
bouguet ou encore d'acheter
des titres instantanément lors
de leur écoute, depuis les récep-
teurs.

En parallele de ces nouveaux
services accessibles sur abonne-
ment, Onde Numérique se posi-
tionne aussi sur le segment de
la radio numérique «en clair »
[bande Hl). Son projet de radio
thématique a temps complet
baptisée « ON'R, la radio de tou-
te la famille » a été retenu par le
CSA début octobre sur les zones
de Paris et Nice.

Aline Gandy

ONDE NUMERIQUE
(Toulouse)
www.onde-numerique.fr



